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PERFECT PAIRS

Was bringt die kommende Saison,
welche Farben, welche Formen,
welche Materialien? Unsere

Bildreports zeigen, welche Trends sich

international durchsetzen werden.

SHOCKER MARKETING

Bits & Bytes aus der
Fashionwelt: ob neue Szenebar,
schrille Accessoires oder
schrages Outfit! Hier sammelt
sich alles, was auffallt.

Unsere Fashionshoots zeigen
DIE Trends, fotografiert an inter-
nationalen Locations und mit
den wichtigsten Brands der
jungen Branche.

Unser Spotlight auf die
einflussreichsten Unternehmen,
Global Player und die Vorreiter
der Branche.

Hier zeigen sich die Fashion-V.I.Rs
von ihrer ganz personlichen Seite:
Was sie an der Mode lieben und was
nicht, wo sie shoppen und was und
wer ihre Vorbilder sind.




S SPOtswear international mediadaten 2009

termine erstes halbjahr

Mehr Fashion, mehr Trends, mehr Style: Sportswear International prasentiert die Highlights des jungen Marktes und gibt Tipps fr Industrie und Handel. Richtungsweisende Fotostrecken liefern Impulse
flr kommende Trends, intensiv recherchierte Beitrage informieren Uber Marken und Macher, Messen und Méarkte. Im groflen Format mit hochwertiger Produktionsqualitét bietet Sportswear
International das optimale Umfeld fur Ihr Marketing. Entscheiden Sie sich fuir das Original!

#2283 Jan/Feb 14.Januar 2009 Anzeigenschluss: Link . Bologna 15.-18.1. i Herbst/Winter 2009/2010
(Mittwoch) 01. Dezember 2008 Iﬁgiash\on Market Summer '09 ngeles 16.-20.1 ¢ Eyropaische Sportswearkollektionen
/ Los Angeles 16.-181. ¢ T d d Brands: Sport
White Homme ailand 18.-20.1. rends and Brands: oportswear,
DU-Schluss: Collective/Blue ew York 18.-201. i Streetwear, Jeanswear und New
09. Dezember 2008 Ereaad &\/Butte'_rI gar_cetona %;—%g} Luxury
endez-Vous Homme aris -251. i Fokus Sneakers
ASR San Diego 22.-24.1. :
Bright Prankfurt 24,951, i Einzelhandel
Modefabriek/Showroom Amsterdam 25.-26.1.
Mercedes Benz Fashion Week Berlin 29.1.-1.2.
Who's Next Paris 29.1.-1.2.
Premium Exhibitions Berlin 30.1.-1.2.
JAM oln 30.1.-1.2.
Proe')ect ew York Januar
CPi Dusseldorf 1.-3.2.
Ispo Gnchen 1.-4.2.
Munich Fabric Start/Bluezone Unchen 3.-5.2.
CPH Vision/Gallery/CIFF/Unfair openhagen 5.-8.2.
TBC/Margin/Pure/The Park London 8.-10.2.
Premiere Vision Paris 10.-13.2.
The WSA Show . Las Vegas 12.-14.2.
Mercedes Benz Fashion Week oskau
#224 Mar/Apr 13. Februar 2009 Anzeigenschluss: Mercedes Benz Fashion Week New York 13.-20.2. i Herbst/Winter 2009/2010
(Freitag) 22.Dezember 2008 Milano Unica Mailand 17.-20.2. ¢ Amerikanische
Ispo China Beijing 19.-21.2. : Sportswearkollektionen
DU-Schluss: CPM Moskau 24.-27.2. i Trends and Brands: Sportswear,
29. Dezember 2008 White/Upside/Touch Mailand 27.2.-2.3. i Streetwear, Jeanswear, New Luxury
A Fair Antwerpen Februar i und Schuhmode
Project/Magic/Pool Las Vegas Februar i Global Branding
London Fashion Week London Februar i Einzelhandel
Edge/Central London Februar i Fokus Stoffe Sommer 2010
Coterie New York Februar | Accessoires
Micam/Mipel Mailand 4.-7.3.
Premiere Vision Moscow Moskau 11.-12.3.
GDS/GLS Dusseldorf 13.-156.3.
LA Fashion Market Fall '09 Los Angeles 20.-24.3.
Mercedes Benz Fashion Week Los Angeles Marz
Mercedes Benz Fashion Week Sydney Marz
#225Juni 5.Juni 2009 Anzeigenschluss: Pitti Immagine Uomo Florenz 16.-19.6. i Winter 2009/2010
(Freitag) 01.Mai 2009 Pitti W_Woman Precollection Florenz 16.-19.6. i Sportswearkollektionen (Rest der
White Homme Mailand 21.-23.6. i Welt), Spotlight Catwalk
DU-Schluss: Running Order Show Miinchen 28.-29.6. i Fokus Denim
8. Mai 2009 Denim by Premiere Vision Paris Juni i Schuhtrends 2009/2010

Anderungen vorbehalten.
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termine zweites halbjahr
lasgbe , erscheinungstrmine  anzigontermine_messeveriied __themenschwerninkte

#226 Jul/Aug 24.Juni 2009 Anzeigenschluss: Bread & Butter Berlin 1.-8.7. i Fruhjahr/Sommer 2010
(Freitag) 20. Mai 2009 Who's Next Paris 5.-7.7. i Europaische Sportswearkollektionen
Mercedes Benz Fashion Week Berlin 16.-19.7. Trends and Brands: Sportswear,
DU-Schluss: Outdoor Trade Fair Friedrichshafen 16.-19.7. Streetwear, Jeanswear und New
27.Mai 2009 Premium Exhibitions Berlin 17-19.7. ¢ Luxury
JAM Koln 24.-26.7. i Fokus Sneakers
CPD Dusseldorf 26.-28.7. i Einzelhandel
Modefabriek/Showroom Amsterdam 26.-27.7.
The WSA Show Las Vegas 31.-2.8.
Bright Frankfurt Juli
Project New York Juli
Collective/Blue New York Juli
CPH Vision/Gallery/CIFF/Unfair Kopenhagen 6.-9.8.
LA Fashion Market Holiday/Resort '09  Los Angeles 7-11.8
#227 Sept/Okt 14. August 2009 Anzeigenschluss: stanbul Fashion Fair Istanbul 20.-22.8 Frihjahr/Sommer 2010
(Freitag) 06.Juli 2009 46 Stockholm August i Amerikanische
Edge/Central London August i Sportswearkollektionen
DU-Schluss: TBC/Margin/Pure/The Park London August i Trends and Brands: Sportswear,
13.Juli 2009 Project/Pool/Magic Las Vegas August i Streetwear, Jeanswear, New Luxury
Munich Fabric Start/Bluezone Munchen 1.-3.9. i und Schuhmode
CPM Moskau 6.-9.9. i Global Branding
Buy Brand Moskau 8.-10.9. i Einzelhandel
ASR San Diego 10.-12.9. i Fokus Stoffe Winter 2010/2011
GDS/GLS Dusseldorf 11.-13.9. i Accessoires
Mercedes Benz Fashion Week New York 11.-18.9.
Milano Unica Mailand 15.-18.9.
Micam/Mipel Mailand 16.-19.9.
Milano Moda Donna Mailand 23.-30.9.
White Mailand 25.-28.9.
Premiere Vision Paris September
London Fashion Week London September
Just Caviar Moskau September
D&A Los Angeles 16.-18.10.
LA Fashion Market Spring '10 Los Angeles 16.-20.10.
Premiere Vision Moscow Moskau Oktober
Mercedes Benz Fashion Week Los Angeles Oktober
Mercedes Benz Fashion Week Sydney Oktober
Ski Salon Moskau November
#228 Nov/Dez 27.November 2009 Anzeigenschluss: Tokyo Fashion Week Tokio November i Sommer 2010
(Freitag) 21. Oktober 2009 Denim by Premiere Vision Paris Dezember i Sportswearkollektionen (Rest der
Hip Hop Tokio Dezember : Welt)
DU-Schluss: Pitti Immagine Uomo Florenz Januar'10 i Spotlight Catwalk
28. Oktober 2009 Pitti W_Woman Precollection Florenz Januar 10 i Fokus Denim
Milano Moda Uomo Mailand Januar 10 i Schuhtrends 2010
Sao Paulo Fashion Week Sao Paulo Januar 10

Anderungen vorbehalten.
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kontaktdaten
ontakt  name  adesse  telefon  fa  cmalwww

verlag Sportswear International S.r.l. Via Forcella 3 - Palazzo c, +39 02/581691 +3902/89401674 www.sportswearnet.com
20144 Milan, Italy info@sportswearnet.com
verlagsgruppe Deutscher Fachverlag GmbH Mainzer Landstraf3e 251, +49 69/7595-2662 +49 69/7595-2660 www.dfv.de

60326 Frankfurt/M, Germany

herausgeber & verlagsleiter Klaus N. Hang Via Forcella 3 - Palazzo c, +39 02/58169-309 +39 02/89401674 editor@sportswearnet.com
20144 Milan, Italy
redaktion Europa
Sabine Kihnl Via Forcella 3 - Palazzo c, +39 02/58169-312 +3902/89401674 editor@sportswearnet.com
Executive Editor 20144 Milan, Italy
USA

Christopher Blomquist
US Bureau Chief

580 Broadway, Suite 701
10012 New York, NY, USA

+1212/9251240

+1212/9254795

editor.usa@sportswearnet.com

leitung marketing & vertrieb Christine Zeine Via Forcella 3 - Palazzo c, +39 02/58169-308 +39 02/89401674 zeine@sportswearnet.com
20144 Milan, Italy
administration Paola Subacchi Via Forcella 3 - Palazzo c, +3902/581691 +39 02/89401674 subacchi@sportswearnet.com

20144 Milan, Italy

anzeigenleitung

Pierre D'/Aveta

Mainzer Landstraf3e 251,
60326 Frankfurt/M, Germany

+49 69/7595-2664

+49 69/7595-2660

daveta@sportswearnet.com

anzeigenverkauf

Nordeuropa
Pierre D'/Aveta
Anna Prokein

Sudeuropa
Maria Bomboi
Anna Cumerlato
USA

Jeffrey Molinaro

Mainzer Landstraf3e 251,
60326 Frankfurt/M, Germany

Via Forcella 3 - Palazzo c,
20144 Milan, Italy

580 Broadway, Suite 701
New York, 10012 NY, USA

+49 69/7595-2664
+49 69/7595-2663

+39 02/58169-305
+39 02/58169-318

+1212/9251240

+49 69/7595-2660
+49 69/7595-2660

+39 02/89401674
+39 02/89401674

+1212/9254795

daveta@sportswearnet.com
prokein@sportswearnet.com

bomboi@sportswearnet.com
cumerlato@sportswearnet.com

molinaro@sportswearnet.com

anzeigenservice

Maike Sprungk

Mainzer Landstraf3e 251,
60326 Frankfurt/M, Germany

+49 69/7595-2662

+49 69/7595-2660

services@s portswearnet.com
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grundpreis 1/1 Seite, 4-farbig €13.950 1/1 Seite
2/1 Seiten, 4-farbig € 27.900 Satzspiegel
umschlag 2.Umschlagseite €17.500 240x 306 mm
3.Umschlagseite €16.000
4.Umschlagseite €18.000
promotions Auf Anfrage
premiumplatzierungen Aufschlag auf den Grundpreis: +15% et
elte
Kein Rucktrittsrecht fir Umschlagseiten, feste Positionen und Promotions. Anschnitt
Promotions sind nicht rabattfahig. 250 x 315 mm
beihefter, beilagen Auf Anfrage .
sonderwerbeformen +5 mm Beschnitt

an allen Seiten

farben Farbanzeigen entsprechen den Grundfarben der Europa-Skala DIN 16 539 fur Offsetdruck.
Farbreihenfolge: CMYK. Sonderfarben (Zuschlag) auf Anfrage.

druckunterlagen Macintosh- oder PC-Daten, auf CD oder Ubertragung per ISDN, plus adaquate Proofs. Doppelssite
agenturprovision 15% Satzspiegel
490 x 305 mm

rabatte 4seiten  10%

8seiten 20%

12 seiten  30%
kombinationen Auf Anfrage
news + specials

Doppelseite

plattenwechsel Austausch Anzeigenmotiv deutsche/englische Ausgabe € 1.900 fpte ot

druckverfahren Bogenoffset 500x 315 mm

raster 60er Raster, 300 dpi +5 mm Beschnitt

an allen Seiten

zahlungsbedingungen 3% Skonto bei Vorauszahlung, 30 Tage netto

ricktrittsrecht Fir alle reguléren Anzeigen 8 Wochen vor Erscheinen. Jahresabschlisse missen in vollem
Umfang abgenommen werden. Bei fester Platzierung kein Rucktrittsrecht.

Heftformat: 250 x 315 mm

nzeigenservi Maike Sprungk, +49 69/7595-2662, +49 69/7595-2660, services@sportswearnet.com
anzeigenservice prune P 1/2 Seite horizontal ~ Satzspiegel: 240 x 152,5 mm

druckunterlagenan  Sportswear International, Production Dep. Via Forcella 3 - Palazzo c, 20144 Milano, ftaly et gy
+5 mm Beschnitt an allen Seiten
1/2 Seite vertikal Satzspiegel: 120 x 305 mm

Alle Preise verstehen sich zzgl der gesetzlichen Mehrwertsteuer. Fur die Auftragsabwicklung gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen Anschnitt: 125 x 315 mm
des Verlages. Gltig ab Oktober 2008. Anderungen vorbehalten. +5 mm Beschnitt an allen Seiten
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sportswear international

news germany

Sportswear International News im neuen Look! Nach dem erfolgreichen Relaunch des Sportswear International Magazins
bekommt nun auch die nationale Ausgabe, die Sportswear International News, ein neues Gesicht: Gro3er im Format.
Aktueller im Layout. Nachhaltiger in der Papierqualitit. Besser in der Farbdarstellung. Punktgenau im Inhalt. Die neue
News unterstreicht damit den innovativen Anspruch von Sportswear International und betont inhaltlich und optisch seine
Rolle als Medium fur nationale Méarkte und nationale Themen. Die sechsmal pro Jahr (jeweils vor den Messen in Berlin,
Dusseldorf, Kéln, Frankfurt, Minchen und Friedrichshafen) erscheinenden Ausgaben der Sportswear International News
Deutschland befassen sich detailliert mit den Themen im deutschen Markt und sind damit die ideale Plattform, um sich
dem deutschsprachigen Handel zu prasentieren.

Auflage:
15.000 Exemplare
Vertrieb:

- deutschsprachige Leserschaft von Sportswear International
- Sondervertrieb auf den wichtigsten Modemessen und Events
- ausgewahlte Shops und Showrooms in Deutschland

ausgabe erscheinungstermine  anzeigentermine messevertrieb themenschwerpunkte
#1 Denim & Street  16.Januar 2009 Anzeigenschluss: 12. Dez. 2008 Bread & Butter Barcelona 21.-231 Vorbericht: Bread & Butter, Bright;
DU-Schluss: 19. Dez. 2008 Bright Frankfurt 24.-251 Modetrends Herbst/Winter 2009;
Mercedes Benz Fashion Week Berlin 291.-1.2 Jeans/Streetwear/Urban/New Luxury
CPD Dusseldorf 1.-3.2
#2 Sport & Street  28.Januar 2009 Anzeigenschluss: 2.Jan. 2009 Mercedes Benz Fashion Week Berlin 291.-1.2 Vorbericht: Ispo, Premium, Jam;
DU-Schluss: 9. Jan. 2009 Jam o Koln 301.-1.2 Key Looks Winter 2009;
Premium Exhibitions Berlin 30.1.-1.2 Fokus: Trends Sportsfashion Winter 2009;
Ispo Minchen 1.-42 Messebericht; Bread.& Butter, Bright
#3 Season's Best 6. Méarz 2009 Anzeigenschluss: 13. Feb. 2009~ GDS » Dusseldorf 13.-15.3 Season's Best (Orderbilanz Winter 2009);
DU-Schluss: 20. Feb. 2009 Micam/Mipel Mailand 4.-73. Fokus: Schuhtrends Winter 2009;
Fokus: Retail Partnerschaften
#4 Denim & Street  26.Juni 2009 Anzeigenschluss: 5. Juni 2009 Running Order Show Minchen 28.-29.6. Vorbericht: Bread & Butter, Bright;
DU-Schluss: 12.Juni 2009 Bread & Butter, Premium Berlin 1.-8.7. Modetrends Sommer 2010;
Mercedes Benz Fashion Week Berlin 1.-5.7 Jeans/Streetwear/Urban/New Luxury
Bright Frankfurt 11.-12.7.
Jam Koln 24.-26.7.
#5 Sport & Street  10.Juli 2009 Anzeigenschluss: 19.Juni 2009 Outdoor Friedrichshafen  16.-19.7. Vorbericht: Outdoor, Premium Berlin, Jam;
DU-Schluss: 26.Juni 2009 Jam Kéln 24.-26.7. Key Looks Sommer 2010;
CPD Dusseldorf 26.-287. Fokus: Trends Outdoor Sommer 2010;
Messebericht: Bread & Butter, Bright
#6 Season’s Best 4. September 2009 Anzeigenschluss: 14. Aug. 2009 GDS Dusseldorf 11.-13.9. Season's Best (Orderbilanz Sommer 2010);
DU-Schluss: 21. Aug. 2009 Micam/Mipel Mailand 16.-19.9. Fokus: Schuhtrends Sommer 2010;

Anderungen vorbehalten.

Ladenbau/Architektur
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grundpreis 1/1 Seite, 4-farbig € 5800
Juniorpage, 4-farbig € 4900
1/2 Seite, 4-farbig € 4100
umschlag 2.Umschlagseite € 7300
3.Umschlagseite € 7000
4. Umschlagseite € 7800
promotions Preise inklusive Gestaltung, Layout, Druckvorlagen und Druck 2/1Seiten € 8.300
€

premiumplatzierungen

4/1 Seiten

Aufschlag auf den Grundpreis: +156%

Kein Rucktrittsrecht fur Umschlagseiten, feste Positionen und Promotions.
Promotions sind nicht rabattfahig.

beihefter, beilagen, Auf Anfrage
sonderwerbeformen
agenturprovision 15%

rabatte

4 Seiten: 10% 8 Seiten: 20% 12 Seiten: 30%

kombinationen
news + specials

Auf Anfrage

zahlungsbedingungen

3% Skonto bei Vorauszahlung, 30 Tage netto

rlicktrittsrecht Fir alle regularen Anzeigen 4 Wochen vor Erscheinen. Jahresabschliisse miissen in vollem
Umfang abgenommen werden. Bei fester Platzierung kein Rucktrittsrecht.
druckverfahren Akzidenz-Rollenoffset mit Trocknung (Heat-Set), 70er Raster
farben nach Europa-Skala, DIN 16539 fur Offsetdruck,
Farbreihenfolge Schwarz, Cyan, Magenta, Gelb
druckunterlagen Erforderlich sind digitale Daten erstellt nach ISOwebcoated, FOGRA28L, auf CD-ROM oder Online

(ISDN, FTP) mit farbverbindlichen Digitalproof/Referenzproof (Papiersimulation Auflagenpapier der
Sportswear News International) und entsprechenden Messelementen

anzeigenleitung

anzeigenverkauf

Pierre D'Aveta, +49 69/7595-2664 +49 69/7595-2660, daveta@sportswearnet.com

Nordeuropa
Pierre D’Aveta, +49 69/7595-2664, +49 69/7595-2660, daveta@sportswearnet.com
Anna Prokein, +49 69/7595-2663, +49 69/7595-2660, prokein@sportswearnet.com

Heftformat: 260 x 340 mm

1/1 Seite
Anschnitt

260 x 340 mm

+5 mm Beschnitt
an allen Seiten

1/2 Seite vertikal
Anschnitt

130 x 340 mm

+5 mm Beschnitt an
allen Seiten

1/2 Seite horizontal
Anschnitt
260x 170 mm

+5 mm Beschnitt
an allen Seiten

2/1 Juniorpage
Anschnitt
328x216 mm

+5 mm Beschnitt
an allen Seiten
1/1 Juniorpage
Anschnitt

164 x 216 mm

+5 mm Beschnitt
an allen Seiten

Sudeuropa

Maria Bomboi, +39 02/58169-305, +39 02/89401674, bomboi@sportswearnet.com
Anna Cumerlato, +39 02/58169-318, +39 02/89401674, cumerlato@sportswearnet.com
Kristine PfUtzner, +49 69/7595-2662, +49 69/7595-2660, services@sportswearnet.com

Unsere Druckerei druckt im kundenfreundlichen frequenzmodu-
lierten Rasterverfahren (FM-Raster).

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt. Fur die
Auftragsabwicklung gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen
des Verlages. Gultig ab Oktober 2008. Anderungen vorbehalten.

anzeigenservice

druckunterlagen an Sportswear International, Mainzer Landstra3e 251, 60326 Frankfurt/Main, Deutschland
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sportswear international

news Italy

%ng WEAR Sportswear International News im neuen Look! Nach dem erfolgreichen Relaunch des Sportswear International Magazins
INTERNAL !ONALm bekommen nun auch die nationalen Ausgaben, die Sportswear International News, ein neues Gesicht: Grofer im Format.
= 4 Aktueller im Layout. Nachhaltiger in der Papierqualitit. Besser in der Farbdarstellung. Punktgenau im Inhalt. Die neue

News unterstreicht damit den innovativen Anspruch von Sportswear International und betont inhaltlich und optisch seine
Rolle als Medium fur nationale Markte und nationale Themen.

Die zweimal pro Jahr, zur Pitti Uomo erscheinende, zweisprachige (englisch/italienisch) Sportswear International News
Italy bietet kompetente Analysen des italinischen Modemarktes. Wie das deutsche Pendant, ist auch die News /taly ein
erstklassiges Marketinginstrument und eine ideale Mediaplattform, um Ihr Produkt dem italienischen Handel vorzustellen.

Auflage:

15.000 Exemplare

Vertrieb:

- italienischsprachige Leserschaft von Sportswear International
- Sondervertrieb auf den wichtigsten Modemessen und Events

- ausgewahlte Shops und Showrooms in ganz Italien

ausgabe erscheinungstermine  anzeigentermine messevertrieb themenschwerpunkte
Pitti Special #1 2.Januar 2009 Anzeigenschluss: Pitti Immagine Uomo Florenz 13.-16.1.
28. November 2008 Pitti W_Woman Precollection  Florenz 13.-16.1. Menswear, Womenswear, New Luxury,
Link Bologna 16.-18.1. ; X ' .
DU-Schluss: White Homme Mailand 18.-20.1. E;adnslm, Urban, Streetwear, Schuhtrends,
5. Dezember 2008 Bread & Butter Barcelona 21.-23.1.
Milano Unica Mailand 17.-20.2.
White/Touch/Neozone/Cloud9 Mailand 27.2.-2.3.
Pitti Special #2 5.Juni 2009 Anzeigenschluss: Pitti Immagine Uomo Florenz 16.-19.6
11. Mai 2009 Pitti W_Woman Precollection  Florenz 16.-19.6
A . Menswear, Womenswear, New Luxury,
White Homme Mailand 21.-23.6. ;
DU-Schluss: Bread & Butter, Premium Berlin 1.-3.7 E;ednslm, Urban, Streetwear, Schuhtrends,
18. Mai 2009 Brandery Barcelona 7.-9.7.
Milano Unica Mailand 8.-11.9
White//Touch/Neozone/Cloud9 Mailand 25.-28.9

Anderungen vorbehalten.
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grundpreis 1/1 Seite, 4-farbig € 5800
Juniorpage, 4-farbig € 4900

1/2 Seite, 4-farbig € 4100

umschlag 2.Umschlagseite € 7300
3.Umschlagseite € 7000

4. Umschlagseite € 7800

promotions Preise inklusive Gestaltung, Layout, Druckvorlagen und Druck 2/1Seiten € 8.300
4/1 Seiten € 15.400

premiumplatzierungen

Aufschlag auf den Grundpreis: +156%

Kein Rucktrittsrecht fur Umschlagseiten, feste Positionen und Promotions.
Promotions sind nicht rabattfahig.

beihefter, beilagen, Auf Anfrage
sonderwerbeformen
agenturprovision 15%

rabatte

4 Seiten: 10% 8 Seiten: 20% 12 Seiten: 30%

kombinationen
news + specials

Auf Anfrage

zahlungsbedingungen

3% Skonto bei Vorauszahlung, 30 Tage netto

rlicktrittsrecht Fir alle regularen Anzeigen 4 Wochen vor Erscheinen. Jahresabschliisse miissen in vollem
Umfang abgenommen werden. Bei fester Platzierung kein Rucktrittsrecht.
druckverfahren Akzidenz-Rollenoffset mit Trocknung (Heat-Set), 70er Raster
farben nach Europa-Skala, DIN 16539 fur Offsetdruck,
Farbreihenfolge Schwarz, Cyan, Magenta, Gelb
druckunterlagen Erforderlich sind digitale Daten erstellt nach ISOwebcoated, FOGRA28L, auf CD-ROM oder Online

(ISDN, FTP) mit farbverbindlichen Digitalproof/Referenzproof (Papiersimulation Auflagenpapier der
Sportswear News International) und entsprechenden Messelementen

anzeigenleitung
anzeigenverkauf

anzeigenservice

druckunterlagen an

Pierre D'Aveta, +49 69/7595-2664 +49 69/7595-2660, daveta@sportswearnet.com

Nordeuropa

Pierre D'Aveta, +49 69/7595-2664, +49 69/7595-2660, daveta@sportswearnet.com
Anna Prokein, +49 69/7595-2663, +49 69/7595-2660, prokein@sportswearnet.com
Siideuropa

Maria Bomboi, +39 02/58169-305, +39 02/89401674, bomboi@sportswearnet.com
Anna Cumerlato, +39 02/58169-318, +39 02/89401674, cumerlato@sportswearnet.com
Kristine Pfutzner, +49 69/7595-2662, +49 69/7595-2660, services@sportswearnet.com

Sportswear International, Production Dep., Via Forcella 3 - Palazo ¢, 20144 Milano, Italy

Heftformat: 260 x 340 mm

1/1 Seite
Anschnitt

260 x 340 mm

+5 mm Beschnitt
an allen Seiten

1/2 Seite vertikal
Anschnitt

130 x 340 mm

+5 mm Beschnitt an
allen Seiten

1/2 Seite horizontal
Anschnitt
260x 170 mm

+5 mm Beschnitt
an allen Seiten

2/1 Juniorpage
Anschnitt
328x216 mm

+5 mm Beschnitt
an allen Seiten
1/1 Juniorpage
Anschnitt

164 x 216 mm

+5 mm Beschnitt
an allen Seiten

Unsere Druckerei druckt im kundenfreundlichen frequenzmodu-

lierten Rasterverfahren (FM-Raster).

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt. Fr die
Auftragsabwicklung gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen
des Verlages. Gultig ab Oktober 2008. Anderungen vorbehalten.
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sportswear international special

it’s showtime

Der Fokus dieser einmal jahrlich erscheinenden, englischsprachigen
Sonderausgabe liegt auf den globalen Modemessen: it's Showtime listet
Kurzprofile der wichtigsten Tradeshows und Fashionweeks weltweit, sowie
Cityguides mit den besten Adressen flr Hotels, Restaurants, Nightlife und Shopping.
Auf www.sportswearnet.com/showtime/calendar stellen wir eine umfassende Liste
mit Daten von allen relevanten internationalen Modemessen, Fashionweeks und
Evens zur Verfugung.

Auflage:
20.000 Exemplare

Vertrieb:

- internationale Lerserschaft von Sportswear International

- Sondervertrieb auf den wichtigsten Messen und Modeevents weltweit
- ausgewahlte Laden und Showrooms weltweit

ausgabe erscheinungstermine anzeigentermine messevertrieb
#1/2009 19. Dezember 2008 Anzeigenschluss: Auf allen relevanten Modemessen
Messeguide 21.November 2008 und Events weltweit.

Gultig fur ein Jahr.
DU-Schluss:
28. November 2008

#1/2010 18. Dezember 2009 Anzeigenschluss: Auf allen relevanten Modemessen
Messeguide 20. November 2009 und Events weltweit.
Gultig fur ein Jahr.
DU-Schluss:

7.November 2009

Anderungen vorbehalten.
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sportswear international mediadaten

grundpreis 1/1 Seite, 4-farbig €13.950 111 Seite
umschlag 2.Umschlagseite €17.500 Anschnitt
3.Umschlagseite €16.000 225 %300 mm
4. Umschlagseite € 18.000
i +5 mm Beschnitt an
promotions Auf Anfrage allen Seiten
premiumplatzierungen Aufschlag auf den Grundpreis: +15%
Kein Ricktrittsrecht fur Umschlagseiten, feste Positionen und Promotions.
Promotions sind nicht rabattfahig. Doppelseite
. X Anschnitt
beihefter, beilagen, Auf Anfrage
sonderwerbeformen 450 x 300 mm
farben Farbanzeigen entsprechen den Grundfarbender Europa-Skala DIN 16 539 fur Offsetdruck. +5 mm Beschnitt an
Farbreihenfolge: CMYK. Sonderfarben (Zuschlag) auf Anfrage. allen Seiten
druckunterlagen Macintosh- oder PC-Daten, auf CD oder Ubertragung per ISDN, plus adaquate Proofs.

agenturprovision

15%

rabatte

4 Seiten:  10% 8 Seiten:  20% 12 Seiten: 30%

kombinationen
news + specials

Auf Anfrage

druckverfahren / raster

Bogenoffset / 60er Raster, 300 dpi

zahlungsbedingungen

3% Skonto bei Vorauszahlung, 30 Tage netto

1/2 Seite vertikal
Anschnitt

112 x300 mm

+5 mm Beschnitt an
allen Seiten

rlcktrittsrecht

Fir alle regularen Anzeigen 4 Wochen vor Erscheinen. Jahresabschlisse missen in vollem
Umfang abgenommen werden. Bei fester Platzierung kein Rucktrittsrecht.

anzeigenleitung
anzeigenverkauf

anzeigenservice

druckunterlagen an

Pierre D'Aveta, +49 69/7595-2664 +49 69/7595-2660, daveta@sportswearnet.com

Nordeuropa
Pierre D’Aveta, +49 69/7595-2664, +49 69/7595-2660, daveta@sportswearnet.com
Anna Prokein, +49 69/7595-2663, +49 69/7595-2660, prokein@sportswearnet.com

Siideuropa
Maria Bomboi, +39 02/58169-305, +39 02/89401674, bomboi@sportswearnet.com
Anna Cumerlato, +39 02/58169-318, +39 02/89401674, cumerlato@sportswearnet.com

USA
Jeffrey Molinaro, +1 212/9251240, +1 212/9254795, molinaro@sportswearnet.com

Maike Sprungk, +49 69/7595-2662, +49 69/7595-2660, services@sportswearnet.com

Sportswear International, Production Dep., Via Forcella 3 - Palazzo ¢, 20144 Milano, Italy

1/2 Seite horizontal
Anschnitt

225x 147 mm

+5 mm Beschnitt an
allen Seiten

Heftformat: 225 x 300 mm

Unsere Druckerei druckt im kundenfreundlichen frequenzmodu-
lierten Rasterverfahren (FM-Raster).

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt. Fur die
Auftragsabwicklung gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen
des Verlages. Gultig ab Oktober 2008. Anderungen vorbehalten.
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sportswear international

russia

Seit der Einfuhrung im Jahr 2006 konzentriert sich Sportswear International Russia
auf Denim- und Casualwearmarken, die sich in diesem immer einflussreicher
werdenden Modemarkt beweisen. Die viermal jahrlich erscheinende Ausgabe von
Sportswear International Russia in russischer Sprache (mit kurzer englischer
Textzusammenfassung) ist das ideale Marketingtool und Ihre mediale Plattform fur
den russischen Modemarkt.

20.000 Exemplare

- Einzelhandel in Moskau und weiteren russischen Metropolen
- Kiosk und Buchhandel in Moskau
- Sondervertrieb auf den wichtigsten Modemessen und Events in Russland (s. u.)

Russia #1/2009 16. Februar 2009 Anzeigenschluss: 16.Jan. 2009 CPM Moskau 24.-27.2.
DU-Schluss: 23.Jan. 2009 Textillegprom Moskau 17.-20.2.

Just Caviar Moskau Februar

Premiére Vision Moscow Moskau 11.-12.3.
Russia #2/2009 23. April 2009 Anzeigenschluss: 23. Marz 2009 Pitti Immagine Uomo Florenz 16.-19.6.
DU-Schluss: 30. Marz 2009 Bread & Butter Barcelona 1.-37

Russia #3/2009 20. August 2009 Anzeigenschluss: 20. Juli 2009 CPM Moskau 6.-9.9.
DU-Schluss: 27.Juli 2009 Buy Brand Moskau 8.-10.9.

Just Caviar Moskau September

Textillegprom Moskau September

Premiere Vision Moscow Moskau Oktober

Russia #4/2009 23. Oktober 2009 Anzeigenschluss: 23: Sept. 2009 Ski Salon Moskau 30.10.-111.
DU-Schluss: 28. Sept. 2009 Moscow Fashion Week Moskau Oktober

Russian Fashion Week Moskau November

Anderungen vorbehalten.
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grundpreis 1/1 Seite, 4-farbig € 5.800
umschlag 2.Umschlagseite € 7.300
3.Umschlagseite € 7.000
4.Umschlagseite € 7.800
promotions Auf Anfrage

premiumplatzierungen

Aufschlag auf den Grundpreis: +156%

Kein Rucktrittsrecht fur Umschlagseiten, feste Positionen und Promotions.
Promotions sind nicht rabattfahig.

beihefter, beilagen, Auf Anfrage

sonderwerbeformen

farben Farbanzeigen entsprechen den Grundfarben der Europa-Skala DIN 16 539 fur Offsetdruck.
Farbreihenfolge: CMYK. Sonderfarben (Zuschlag) auf Anfrage.

druckunterlagen Macintosh- oder PC-Daten, auf CD oder Ubertragung per ISDN, plus adaquate Proofs.

agenturprovision

15%

rabatte

4 Seiten:  10% 8 Seiten:  20% 12 Seiten: 30%

kombinationen
news + specials

Auf Anfrage

druckverfahren / raster

Bogenoffset / 60er Raster, 300 dpi

1/1 Seite
Satzspiegel

240 x 305 mm

1/1 Seite
Anschnitt

250x 315 mm

+5 mm Beschnitt
an allen Seiten

zahlungsbedingungen

3% Skonto bei Vorauszahlung, 30 Tage netto

ricktrittsrecht

Fir alle regularen Anzeigen 8 Wochen vor Erscheinen. Jahresabschlisse missen in vollem
Umfang abgenommen werden. Bei fester Platzierung kein Rucktrittsrecht.

anzeigenleitung
anzeigenverkauf

anzeigenservice

Pierre D'Aveta, +49 69/7595-2664 +49 69/7595-2660, daveta@sportswearnet.com
Nordeuropa

Pierre D'Aveta, +49 69/7595-2664, +49 69/7595-2660, daveta@sportswearnet.com
Anna Prokein, +49 69/7595-2663, +49 69/7595-2660, prokein@sportswearnet.com
Siideuropa

Maria Bomboi, +39 02/58169-305, +39 02/89401674, bomboi@sportswearnet.com
Anna Cumerlato, +39 02/58169-318, +39 02/89401674, cumerlato@sportswearnet.com
Russland

Svetlana Ponomareva, +7/9032130191, ponomareva@sportswearnet.com

Maike Sprungk, +49 69/7595-2662, +49 69/7595-2660, services@sportswearnet.com

Doppelseite
Satzspiegel

490 x 305 mm

B
i
i
L[]

Doppelseite
Anschnitt

500 x 316 mm

+5 mm Beschnitt
an allen Seiten

Heftformat: 250 x 315 mm

1/2 Seite horizontal

1/2 Seite vertikal

Satzspiegel: 240 x 152,5 mm
Anschnitt: 250 x 157,5 mm

+5 mm Beschnitt an allen Seiten
Satzspiegel: 120 x 305 mm
Anschnitt: 125 x 315 mm

+5 mm Beschnitt an allen Seiten
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sportswear international
india

Sportswear International India prasentiert die wichtigsten Trends und Events innerhalb des
wachsenden indischen Modemarkts. Industrie und Handel nutzen die viermal jéhrlich
erscheinende englischsprachige Publikation als Grundlage fur Information und Inspiration.
Umfangreiche Berichterstattung und trend-weisende Fotoshoots bringen den Leser auf den
neuesten Stand bezlglich Messen, Marken und Mérkten. Durch das Gro3format sowie die hohe
Wertigkeit stellt Sportswear International India ein ideales Marketingtool und mediale Plattform
fur den indischen Modemarkt dar.

INDIA

20.000 Exemplare

- Einzelhandel in ganz Indien
- Kiosk und Buchhandel in Indien
- Sondervertrieb auf den wichtigsten Messen und Events in Indien (s. u.)

India #1/2009 5.Januar 2009 Anzeigenschluss: 15 Dez 2008 India Fashion Forum 2009 Mumbai 9.-10.1.
DU-Schluss: 26. Dez 2008

India #2/2009 11. Mai 2009 Anzeigenschluss: 30. April 2009 Pure & Play 2009 Delhi June
DU-Schluss: 6. May 2009 National Garment Fair Mumbai July
India #3/2009 10. September 2009 Anzeigenschluss: 31. Aug 2009 India Retail Forum 2009 Mumbai September

DU-Schluss: 5. Sept 2009

India#4/2009 10. November 2009 Anzeigenschluss: 31. Okt 2009
DU-Schluss: 5. Nov 2009

Anderungen vorbehalten.
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grundpreis 1/1 Seite, 4-farbig € 2500
2/1 Seite, 4-farbig € 4000
umschlag 2.Umschlagseite € 3.000
3.Umschlagseite € 3.000
4.Umschlagseite € 5.000
promotions Auf Anfrage

premiumplatzierungen

Aufschlag auf den Grundpreis: +156%

Kein Rucktrittsrecht fir Umschlagseiten, feste Positionen und Promotions.
Promotions sind nicht rabattfahig.

beihefter, beilagen, Auf Anfrage

sonderwerbeformen

farben Sonderfarben (Zuschlag) auf Anfrage.

druckunterlagen Macintosh- oder PC-Daten, auf CD.

agenturprovision 15%

rabatte 4 Seiten:  10% 8 Seiten:  20% 12 Seiten: 30%

druckverfahren / raster

Bogenoffset, 175%, 300 dpi

ricktrittsrecht

Fir alle regularen Anzeigen 8 Wochen vor Erscheinen. Jahresabschlisse missen in vollem
Umfang abgenommen werden. Bei fester Platzierung kein Rucktrittsrecht.

anzeigenleitung
anzeigenverkauf

Pierre D'Aveta, +49 69/7595-2664 +49 69/7595-2660, daveta@sportswearnet.com

Nordeuropa
Mainzer Landstraf3e 251,60326 Frankfurt./M, Germany
Anna Prokein, +49 69/7595-2663, +49 69/7595-2660, prokein@sportswearnet.com

Siideuropa

Via Forcella 3 - Palazzo c, 20144 Milan, Italy

Maria Bomboi, +39 02/58169-305, +39 02/89401674, bomboi@sportswearnet.com
Anna Cumerlato, +39 02/58169-318, +39 02/89401674, cumerlato@sportswearnet.com

USA
580 Broadway, Suite 701, New York, 10012 NY, USA
Jeffrey Molinaro, + 1 212/9 251240, +1 212/9254795, molinaro@sportswearnet.com

Indien
Images Multimedia Pvt. Ltd., S-21, Okhla Industrial Area, Phase-Il, New Delhi - 110 020, India
Sandipan Singh, +91 9313290693, +91 11 40525000, sandipan@imagefashion.com

1/1 Seite
Satzspiegel

240 x 305 mm

1/1 Seite
Anschnitt

250x 315 mm

+5 mm Beschnitt
an allen Seiten

Doppelseite
Satzspiegel

490 x 305 mm

B
i
i
L[]

Doppelseite
Anschnitt

500 x 316 mm

+5 mm Beschnitt
an allen Seiten

Heftformat: 250 x 315 mm

1/2 Seite horizontal

1/2 Seite vertikal

Satzspiegel: 240 x 152,5 mm
Anschnitt: 250 x 1575 mm

+5 mm Beschnitt an allen Seiten
Satzspiegel: 120 x 305 mm
Anschnitt: 125x 315 mm

+5 mm Beschnitt an allen Seiten



sportswear international mediadaten 2 009

who’s who

In contemporary fashion 2010

Das jahrlich veroffentlichte Who s Who in Contemporary Fashion prasentiert sich als anspruchsvolles, visuelles Hardcover im
Bildbandformat mit Jahrbuchcharakter und dokumentiert die zentralen Themen der Modebranche in Bezug auf Trends, Fakten,
Kopfe und Stories. Auf www.sportswearnet.com/whoswho stellen wir ein umfangreiches alphabetisches Verzeichnis der

: L
NHD S wl4l l Top-Einzelhandler, der flihrenden Fashion-Brands, Textilproduzenten, Showrooms, Messen sowie Media- und PR-Agenturen
inklusive Kontaktinformationen zur Verfugung.

IN CONTEMPORARY FASHION Srwrmiim

20.000 Exemplare

- Abonnenten von Sportswear International (Details s. Seite 2)

- ausgewahlte Mitglieder der Fashion-Community

- die fuhrenden Laden und Showrooms weltweit

- spezialisierter Buchhandel (Fashion, Kunst, Design)

- Sondervertrieb auf den wichtigsten Modemessen und Events (s.u.)

Who's Who in 20. November 2009 Anzeigenschluss: Denim by Premiére Vision Paris Dezember 2009
Contemporary 16. Oktober 2009 Pitti Immagine Uomo Florenz Januar 2010
Fashion 2010 Project New York Januar 2010
DU-Schluss: Bread & Butter Barcelona Januar 2010
23. Oktober 2009 Premium Exhibitions Berlin Januar 2010
Men's Fashion Week Paris Januar 2010
CPH Vision/CIFF/Unfair/Gallery ~ Kopenhagen Februar 2010
Project/Pool/Magic Las Vegas Februar 2010
CPM Moskau Februar 2010
Coterie New York Februar 2010
Who's Next Paris Marz 2010
GDS Dusseldorf Marz 2010 uv.m.

Anderungen vorbehalten.
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rundpreis 1/1 Seite, 4-farbi €13.950
g
2/1 Seiten, 4-farbig €27900
promotions Auf Anfrage

premiumplatzierungen

Aufschlag auf den Grundpreis: +15%

Kein Rucktrittsrecht flir Umschlagseiten, feste Positionen und Promotions.
Promotions sind nicht rabattféhig.

beihefter, beilagen, Auf Anfrage

sonderwerbeformen

farben Farbanzeigen entsprechen den Grundfarbender Europa-Skala DIN 16 539 fir Offsetdruck.
Farbreihenfolge: CMYK. Sonderfarben (Zuschlag) auf Anfrage.

druckunterlagen Macintosh- oder PC-Daten, auf CD oder Ubertragung per ISDN, plus adaquate Proofs.

agenturprovision 15%

rabatte 4 Seiten:  10% 8 Seiten:  20% 12 Seiten: 30%

kombinationen Auf Anfrage

news + specials

druckverfahren Bogenoffset

raster 70er Raster, 300 dpi

zahlungsbedingungen

3% Skonto bei Vorauszahlung, 30 Tage netto

ricktrittsrecht

Fir alle regularen Anzeigen 8 Wochen vor Erscheinen. Jahresabschlisse missen in vollem
Umfang abgenommen werden. Bei fester Platzierung kein Rucktrittsrecht.

anzeigenleitung
anzeigenverkauf

anzeigenservice

Pierre D'Aveta, +49 69/7595-2664 +49 69/7595-2660, daveta@sportswearnet.com

Nordeuropa
Pierre D'Aveta, +49 69/7595-2664, +49 69/7595-2660, daveta@sportswearnet.com
Ann Prokein, +49 69/7595-2663, +49 69/7595-2660, prokein@sportswearnet.com

Siideuropa
Maria Bomboi, +39 02/58169-305, +39 02/89401674, bomboi@sportswearnet.com
Anna Cumerlato, +39 02/58169-318, +39 02/89401674, cumerlato@sportswearnet.com

USA
Jeffrey Molinaro, +1 212/9251240, +1 212/9254795, molinaro@sportswearnet.com

Maike Sprungk, +49 69/7595-2662, +49 69/7595-2660, services@sportswearnet.com

Heftformat: 270x270mm

_
u
e
1]

1/1 Seite
Satzspiegel

260 x 260 mm

1/1 Seite
Anschnitt

270x 270 mm

+5 mm Beschnitt
an allen Seiten

Doppelseite
Satzspiegel

530 x 260 mm

Doppelseite
Anschnitt

540 x 270 mm

+5 mm Beschnitt
an allen Seiten

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt. Fir die
Auftragsabwicklung gelten die Allgemeinen

Geschaftsbedingungen des Verlages.

Gultig ab Oktober 2008. Anderungen vorbehalten.
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sportswear international

books

.The World’s Best New Fashion Stores* lautet der Untertitel des grof3formatigen Coffee-Table-Books, das sich der
innovativen Elite des modernen Ladendesigns widmet. Aufwendig illustriert werden ,Portréats” von knapp 100
herausragenden Multi- und Monobrand-Stores des vergangenen Jahres vorgestellt. OPEN - The StoreBook enthalt
mehr als 250 hochwertige Fotografien von Ladeninneneinrichtungen und bietet daneben wertvolle Informationen
z.B.zu Standort, Sortiment, Ladengrofe - und natlrlich - zu den Architekten und Designern.

20.000 Exemplare

- ausgewahlte Empfanger aus Architektur, Interior Design, Laden-/Messebau, Schaufenstergestaltung und Fashion
- ausgewahlter Fashioneinzelhandel und Showrooms weltweit

- spezialisierter Buchhandel weltweit

- Sondervertrieb auf den wichtigsten Ladenbau- und Interior Designmessen sowie ausgewahlten Modemessen

OPEN - The Store Book 19. Dezember 2008 Anzeigenschluss: Pitti Immagine Uomo Florenz 13.-16.1.
Volume Il 3. November2008 Bread & Butter Barcelona 21.-231
Jam Koln 30.1.-1.2.
DU-Schluss: Who's Next Paris 29.1.-1.2.
14. November 2008 Project/Magic Las Vegas Februar
GD Dusseldorf 13.-156.3

Euroluce/Salone del Mobile Mailand April uv.m.
OPEN - The Store Book 18. Dezember 2009 Anzeigenschluss: Pitti Immagine Uomo Florenz Januar 2010
Volume Il 2.November 2009 Bread & Butter Barcelona Januar 2010
Jam Koln Februar 2010
DU-Schluss: Who's Next Paris Februar 2010
14. November 2009 Project/Magic Las Vegas Februar 2010
GDS Dusseldorf Mérz 2010

Salone del Mobile Mailand April 2010 uv.m.

Anderungen vorbehalten.
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OPEN - The Store Book

1/1 Seite, 4-farbig
2/1 Seiten, 4-farbig

€ 8000
€ 16.000

premiumplatzierungen

Aufschlag auf den Grundpreis: +15%

Kein Rucktrittsrecht flir Umschlagseiten, feste Positionen und Promotions.
Promotions sind nicht rabattfahig.

beihefter, beilagen, Auf Anfrage

sonderwerbeformen

farben Farbanzeigen entsprechen den Grundfarbender Europa-Skala DIN 16 539 fur Offsetdruck.
Farbreihenfolge: CMYK. Sonderfarben (Zuschlag) auf Anfrage.

druckunterlagen Macintosh- oder PC-Daten, auf CD oder Ubertragung per ISDN, plus adaquate Proofs.

agenturprovision

15%

rabatte 4 Seiten:  10% 8 Seiten:  20% 12 Seiten: 30%
druckverfahren Bogenoffset
raster 70er Raster, 300 dpi

zahlungsbedingungen

3% Skonto bei Vorauszahlung, 30 Tage netto

ricktrittsrecht

Fur alle reguléren Anzeigen 4 Wochen vor Erscheinen. Jahresabschlisse missen in vollem
Umfang abgenommen werden. Bei fester Platzierung kein Ricktrittsrecht.

anzeigenleitung
anzeigenverkauf

anzeigenservice

Pierre D'Aveta, +49 69/7595-2664 +49 69/7595-2660, daveta@sportswearnet.com

Nordeuropa
Pierre D'Aveta, +49 69/7595-2664, +49 69/7595-2660, daveta@sportswearnet.com
Ibo Ucel, +49 69/7595-2665, +49 69/7595-2660, ibo@sportswearnet.com

Sudeuropa
Maria Bomboi, +39 02/58169-305, +39 02/89401674, bomboi@sportswearnet.com
Anna Cumerlato, +39 02/58169-318, +39 02/89401674, cumerlato@sportswearnet.com

USA
Jeffrey Molinaro, +1 212/9251240, +1 212/9254795, molinaro@sportswearnet.com

Maike Sprungk, +49 69/7595-2662, +49 69/7595-2660, services@sportswearnet.com

Heftformat: 250 x 360 mm

1/1 Seite
Anschnitt

250 x 360 mm

+5 mm Beschnitt
an allen Seiten

Doppelseite
Anschnitt

500 x 360 mm

+5 mm Beschnitt
an allen Seiten

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt. Fur die
Auftragsabwicklung gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen
des Verlages. Gultig ab Oktober 2007. Anderungen vorbehalten.



geschaftsbedingungen

1."Anzeigenauftrag”im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen
Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tber die Veréffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluf3 abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum
Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres
seit Erscheinen der ersten Anzeigen abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird.

3. Die Anzeigenpreise ergeben sich aus der bei Vertragsabschluf3 gultigen
Anzeigenpreisliste des Verlages. Andert sich der Anzeigentarif nach
Vertragsabschluf, ist der Verlag berechtigt, den Preis nach der zum Zeitpunkt
der Verdffentlichung gultigen Preisliste zu berechnen; dies gilt nicht im
Geschaftsverkehr mit Nichtkaufleuten, sofern zwischen dem Vertragsabschluf3
und dem Zeitpunkt der Veroffentlichung nicht mehr als 4 Monate vergangen
sind. Werbeagenturen und Werbemittlern ist es untersagt, die vom Verlag
gewahrten Mittlergeblhren ganz oder teilweise an ihre Auftraggeber
weiterzugeben.

4.Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erflllt, die der Verlag nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten,
den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatséchlichen
Abnahme entsprechenden Nachlaf3 dem Verlag zu erstatten. Kann die
Zeitschrift infolge hoherer Gewalt (z. B. Krieg, Mobilmachung, Arbeitskampf oder
sonstige nicht vorhersehbarer Ereignisse) tberhaupt nicht, nicht in vollem
Umfang oder nicht rechtzeitig erscheinen, ergeben sich daraus keine Anspriiche
des Auftraggebers.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem
Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftrage flr Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaflen ausschlieilich
in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plétzen
der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag
eingehen, daf3 dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluf3 mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne daf3 dies der
ausdricklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens zwei Seiten an den Text
und nicht an andere Anzeigen angrenzen.

Der Verlag ist berechtigt, Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung
nicht als Anzeigen erkennbar sind, mit dem Wort "Anzeige” deutlich kenntlich zu
machen.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses und Beilagenauftrage nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsatzen wegen ihrer technischen Form oder ihrer
Herkunft abzulehnen; dasselbe gilt, wenn der Inhalt gegen Gesetze oder
behérdliche Bestimmungen verstot oder die Verdffentlichung flr den Verlag
unzumutbar ist. Dies gilt auch fur Auftrage, die bei Geschéaftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrége sind fur
den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck
eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.
9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier

Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.

Der Verlag gewahrleistet die fur den belegten Titel tibliche Druckqualitat im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem
oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Preisminderung in
dem Ausmaf, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde, oder auf eine
einwandfreie Ersatzanzeige. LaBt der Verlag eine ihm fur deren Veroffentlichung
gesetzte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Preisminderung oder
Rickgangigmachung des Auftrages.

Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei
Vertragsabschluf3 und unerlaubter Handlung sind insbesondere bei
telefonischer Auftragserteilung ausgeschlossen; Schadensersatzanspriche aus
Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des
vorhersehbaren Schadens und der Héhe nach auf das fiir die betreffende
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fur Vorsatz und grobe
Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seiner
Erfullungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens
zugesicherter Eigenschaften bleibt unberthrt.

Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dartiber hinaus auch
nicht flr grobe Fahrlassigkeit von Erfillungsgehilfen;in den Gbrigen Fallen ist
gegenlber Kaufleuten die Haftung flir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach
auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden
Anzeigenentgelts beschrankt.

Reklamationen missen auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln innerhalb von
4 Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der
Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zurlickgesandten
Probeabzuige. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt
werden.

12.Sind keine besonderen Gréf3envorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.
13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung
sofort, moglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige Gibersandt.
Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang
der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige
Nachlasse flr vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewéhrt.

14. Bei Zahlungsverzug berechnet der Verlag unter Vorbehalt weitergehender
Rechte Verzugszinsen in Hohe von 5 Prozent Uber dem jeweiligen Basiszinssatz
der Deutschen Bundesbank. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfuihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fur
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers
ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspringlich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem
Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je
nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte,
Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche

Bescheinigung des Verlages tber die Veroffentlichung und Verbreitung der
Anzeige.

16. Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeichnungen
sowie flr vom Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende erhebliche
Anderungen urspringlich vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftraggeber zu
tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluf3 tber mehrere
Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres
die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage
oder wenn eine Auflage nicht genannt ist die durchschnittlich verkaufte (bei
Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich verbreitete)
Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine
Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender
Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v.H., bei einer
Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 v.H., bei einer Auflage bis zu 500 000
Exemplaren 10 v.H., bei einer Auflage Gber 500 000 Exemplaren 5 v.H. betragt.
Preisminderungsanspriiche sind jedoch ausgeschlossen, wenn der Verlag dem
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage unter dem Anerbieten, vom Vertrag
zurlckzutreten, rechtzeitig Kenntnis gegeben hat.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige
Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an.
Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem
normalen Postweg weitergeleitet.

Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften,
die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen
sendet der Verlag zurlick, ohne dazu verpflichtet zu sein.

Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden,
die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des
Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zulassige Format DIN A4 Giberschreiten
sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Packchen sind von der
Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine
Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise fir den Fall
vereinbart werden, daf3 der Auftraggeber die dabei entstehenden
Gebuhren/Kosten Ubernimmt.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate
nach Ablauf des Auftrages.

20. Rabattgutschriften und Rabattnachbelastungen erfolgen grundsatzlich erst
zum Ende des Insertionsjahres.

21. Platzierungsbestatigungen gelten nur unter Vorbehalt und kénnen aus
technischen Griinden geandert werden. In solchen Fallen kann der Verlag nicht
haftbar gemacht werden.

22. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen
Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen
Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nichtim
Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei
Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewéhnliche
Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluf3
seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des
Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.





